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TAUBERT-STORE GRAFIK PRODUKTION FOTOGRAFIE
Geschenke, Souvenirs Auf lhre Bediirfnisse Interne Produktion, Shootings &
& befiillte Luftballons zugeschnittene XXL- Digitaldruck Bildbearbeitung
Designs & Textilveredelung
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I
EVENTS FACILITY SERVICE
Planung und Durchfiihrung Unterstiitzung bei Esskurve, Barney
von Veranstaltungen, handwerklichen Tatigkeiten, & mehr
insbesondere Fachmessen insbesondere bei
wie Vosenio, VoTenny und Werbetechnik und Veranstaltungen

die Haus- und Gartenmesse
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Der Weg von Kundenbetreuung zu Kundenbegeisterung

Als ich 2011 den ersten Mitarbeiter eingestellt habe, war
eins schnell klar: Wir brauchen mehr Auftrage, um weiter
wachsen zu kdnnen, aber in erster Linie, um die héheren
Personalkosten zu decken. Ich wollte mehr Vertrieb ma-
chen und unsere eigene Sichtbarkeit auf dem Markt stei-
gern. 2012 haben wir in der BriickenstraBe eine zweite
Filiale eroffnet, um auch in Greiz prasent zu sein. Zu die-
ser Zeit gab es mehr als zehn Werbeagenturen in Greiz.
,Braucht es da eine weitere?, wurde ich oft gefragt. Aber
ist es richtig, sich von anderen und einem negativen
Glaubenssatz leiten zu lassen? Ich habe mich dagegen
entschieden und entschlossen, die Omniprasenz weiter
auszubauen. Das Team ist immer groRer geworden und
wir haben wundervolle und fachkundige Mitarbeiter ge-
wonnen - das jedoch nur im Bereich Marketing, Grafik-
design und Werbetechnik. Der Vertrieb blieb bis dahin
immer Chefsache und meine Aufgabe.

-'-n—

Erst 2021 habe ich erkannt, dass es wichtig ist den Be-
reich Vertrieb weiter auszubauen und habe das Thema
neu gedacht. Als sich Marko als Grafiker beworben hat,
konnte ich ihn schnell von der Idee begeistern, vor allem
fiir die Kundenbetreuung einzutreten. Bereits 4 Wochen
spater wurde er von Sarah unterstiitzt und das kleine
Team erweitert. In einer Vorstellungsrunde bei einem
Kunden habe ich die beiden vorgestellt: ,Das sind Sarah
und Marko - unsere neuen Kundenbetreuer...“. Worauf
mich der Kunde mit groRen Augen anschaute: ,Ich brau-
che doch keinen Betreuer. Ich bin doch nicht im Alters-
heim!“ — Wie Recht er doch hatte. Wir haben das Thema
noch einmal auf den Kopf gestellt und durchdacht. Was
wollen wir denn eigentlich erreichen? Kundenzufrieden-
heit. Aus Kunden sollen Fans werden. Wir wollen nicht
unsere Kunden betreuen, sondern begeistern. Unsere
Uberlegungen gingen in die Richtung: ,Was kann ich ma-
chen, um immer wieder unsere Kunden zu begeistern?”
Verschiedene Aktionen wie die WelcomeBox, die Feed-
backmail oder das Dankeschreiben nach einer Google
Bewertung waren geboren. Prozesse wurden erstellt und
die verschiedenen Aktionen auch auszufiihren. Die An-
zahl der Google Bewertungen ist binnen einem Jahr um
100 5-Sterne-Bewertungen gestiegen. Jetzt war klar: wir
haben ,Kundenbegeisterer” eingestellt.

Das Team tragt nicht nur diese Bezeichnung auf der Vi-
sitenkarte, sondern lebt auch aktiv diese Aufgabe. Stan-
dig entwickelt unser Kundenbegeisterungs-Team neue
Ideen und Aktionen, um euch zu begeistern. Darauf bin
ich sehr stolz und freue mich, wenn auch aus dir als Kun-
de bald ein Fan wird.

Devm wir gestalfevt des Vegtland.
Mg wir liebevt es.
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LOGODESIGN
WERBEKONZEPTE
PRINTMEDIEN
MESSEKONZEPTE
WERBEARTIKEL
WEBDESIGN
SOCIAL MEDIA
BESCHRIFTUNGEN
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GRAFIK

Mteressante Fragen avn
wisere Pirelakrcbatanl

Bist du wirklich IMMER kreativ?

Oh nein, manchmal muss eine Idee sich auch entwickeln.
Gute Ideen fallen nicht einfach vom Himmel, sondern
brauchen Zeit zum Reifen.

Beratst du mich personlich?

Ja klar, sobald es an das Design deiner Idee geht, komm
doch gerne vorbei und wir reden Uber deine Vorstellun-
gen.

Was ist, wenn ich mit dem von dir erstellten Ent-
wurf nicht zufrieden bin?

Dann wissen wir schon einmal, was dir nicht gefallt!

Wir arbeiten daran bis der Entwurf fiir dich perfekt ist.

Angenommen, es fehlen noch Daten wie Telefon-
nummer, Adresse usw., kannst du trotzdem schon
mit dem Entwurf beginnen?

Prinzipiell konnen wir mit dem Entwurf schon beginnen,
nur wenn inhaltliche Texte fehlen, ist es fiir uns schwierig
uns in dein Thema einzuarbeiten, um das richtige Flair in
das Druckprodukt zu bekommen. Alles kann getauscht
werden, also schick uns erstmal deinen Grobentwurf an
Text, sodass wir schon einmal starten konnen.

Warum sollte man sich im Bezug auf Werbung (Lo-
goentwicklung, Visitenkarten, Flyer usw.) lieber an
einen Grafiker/Werbeagentur wenden und es nicht
selber machen?

Wir sind die Fachexperten im Bereich Grafik, nicht nur
durch Ausbildung, sondern auch durch jahrelange Be-
rufserfahrung haben wir uns qualifiziert dein Unterneh-
men, dein Produkt oder deine Marke optimale zu prasen-
tieren.

Was sind die wichtigsten Grundgedanken zur
Designerstellung?

Bevor wir mit dem Design anfangen, miissen wir die
wichtigsten Fragen klaren. Wie sieht dein Logo aus? Was
sind deine Firmenfarben? Welche Zielgruppe mochtest
du ansprechen? Lass uns driiber reden!

Mit welchen Programmen arbeitest du?

Wir arbeiten mit dem neusten CorelDraw und der Ado-
be Creative Cloud. Beides sind professionelle Grafikpro-
gramme fiir verschiedenste Anforderung an Druck- oder
Digitalprodukten.

Falls ich keine Bilder von meiner Firma habe,
konntest du mir Bilder zur Verfiigung stellen?

Wir konnen dir nicht nur Bilder zur Verfligung stellen,
sondern auch direkt vor Ort bei dir welche fotografieren.
Was sieht authentischer aus als deine eigene Firma?

Was ist deine Vorgehensweise bei einer
Logoentwicklung?

Am besten ist es wenn wir uns dazu treffen und uns unter-
halten. Welche Idee, welchen Spirit oder was dir einfach
geféllt. Dein Logo soll genau dich und dein Vorhaben
reprasentieren. Wir befragen dich ins genauste und ent-
wickeln daraus 2-3 Logovarianten. Aus der favorisierten
Variante entwickeln wir dann dein individuelles Logo.

Was macht einen guten Designer aus?
Er hat ein Feingefiihl fir Form- und Farbgebung und hat
die neustens Trends immer im Blick.

Wie informierst du dich iiber neue/angesagte
Trends?

Social Media und das Internet sind ein sténdiger Beglei-
ter bei Trends, aber auch eine gute Grafikzeitschrift mit
der ,richtigen Haptik des Papiers ist auch was Feines.
Ansonsten gehen wir mit offenen Augen durch die Wer-
bewelt.

Nimmst du die Umwelt/Werbung von anderen
anders wabhr als sonst?

Ja sicher, eine typische Berufskrankheit von Grafikern —
alles wird analysiert.

Sind Farbabweichungen normal?

Wir legen Wert auf eine hohe Farbtreue. Es konnen jedoch
immer Farbabweichungen entstehen, die durch Material-
wechsel, unterschiedliche Druckverfahren oder aulere
Einflisse bedingt sind. Die hochste Farbtreue erreicht
man mit Sonderfarben aus dem HKS-, RAL- oder Panto-
nefarbsystem. Diese sind nach einer bestimmten Farbre-
zeptur festgelegt und angemischt fiir unterschiedlichste
Materialien.

Was war das auBBergewohnlichste, was du je
gestaltet hast?

Das aulRergewohnlichste und zugleich leckerste Projekt
war die Neugestaltung der Eiskarte von der Eisdiele Doi-
mo in Greiz. Diese wurde komplett neu aufgesetzt, liber
die neue Konzeption, Erstellung der Fotos — aller Eisbe-
cher — wie auch die Gestaltung im Printbereich. Durch die
Erstellung der Produktfotos wurde jeder Eisbecher frisch
zubereitet und fotografiert, danach durfte geschlemmt
werden. :)

WIR MACHEN SIE SICHTBAR!
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DUALES STUDIUM BEI TAUBERT-DESIGN
5 Fragen an Febievie

Fabienne macht Ihr duales Studium im Bereich Medien-
und Kommunikationsdesign an der IU Internationale
Hochschule in Erfurt. Wahrend ihres kompletten Studi-
ums besucht sie Montag und Dienstag Vorlesungen und
arbeitet von Mittwoch bis Freitag bei uns in der Firma.
lhr Studium geht 7 Semester, das sind 3 1/2 Jahre. Nach
lhrem Studium hat sie den Abschluss: Bachelor of Arts.

1. Warum hast Du Dich fiir ein duales Studium im
Bereich Medien- und Kommunikationsdesign ent-
schieden?

Ich war schon immer sehr kreativ, und Mathe sowie die
Naturwissenschaften sind eher an mir vorbeigegangen.
Kunst und Deutsch haben mich immer sehr begeistert,
womit klar war, dass ich spater mal in einer der
Richtungen arbeiten mochte. Medien- und Kommunika-
tionsdesign vereint beides, wodurch ich sagen kann,
dass ich in der Richtung mein Hobby als Beruf ausiibe.

2. Was sind deine Aufgabenbereiche bei
Taubert-Design?

In der Firma kiimmere ich mich derzeit hauptsachlich um
den Bereich Grafik, wobei ich von kleinen Visitenkarten
und Werbeartikeln bis zu groReren Beschriftungen einen
breiten Bereich abdecke. AuRerdem arbeite ich an der
Organisation eines Coachings, welches zukiinftig an-
geboten werden soll, helfe Nadine mit im Store und bin
eines von vielen Gesichtern auf unseren Social-Media-
Kanalen.

3. Was macht das Studium bei Taubert-Design fiir
dich besonders bzw. einzigartig?

Einzigartig beschreibt es am besten! Selten erlebt man
ein solch ,familiares” Team, welches einen von Beginn
an begleitet und bei den Aufgaben unterstiitzt ... und das

PIXELAKROBATIN IM
STUDIUM

ohne Augenrollen, wenn man ein und dieselbe Frage zum
fiinften Mal stellt.

Neben den Kollegen schétze ich es auBerdem sehr, dass
man selbststéndig arbeiten darf. Man ist von Anfang an
Teil normaler Auftrdge, wodurch man direkt im Arbeits-
alltag involviert ist und stetig dazu lernt.

4. Was bereitet dir bisher am meisten SpaB an dei-
nem dualen Studium?

Am meisten Spal} bereiten mir die Auftrdge, in denen viel
eigene Kreativitdt mit einflieBen kann. Manchmal stellt
einem aber genau das ein Bein, da man sehr viele Ideen
gleichzeitig hat und diese einbringen will. Nach kurzem
Uberlegen komme ich aber trotzdem immer zu einem an-
sprechenden Endergebnis.

5. Hast du Tipps fiir andere Kreative, die sich fiir
ein duales Studium bei uns interessieren?

Schau immer nach vorn, probier dich aus und finde dei-
nen richtigen Weg! Auch Stolpersteine gehoren dazu. Am
besten kommst du mal zu uns, machst ein Praktikum
oder arbeitest ein paar Tage zur Probe. ,Probieren geht
Uber studieren.”

« sicherer Umgang mit Social Media
(Facebook, Instagram, YouTube)

* Realschulabschluss

« Teamfahigkeit

* Kreativitat

+ Spall am Gestalten

« super Ausbildung

+ extrem cooles und motiviertes Team

« angenehme familidre Arbeitsatmosphére
* moderne Prozesse

+ Weiterbildungsmaoglichkeiten

* langfristige Ziele / Ubernahmechance
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PRAKTIKUM BEI TAUBERT-DESIGN
5 Fragen an Ewilia

Emilia macht gerade ihr Fachabitur im Bereich Wirt-
schaft und Verwaltung an der HANSA Handelsschule
in Zwickau. Teil ihrer Ausbildung ist ein schulbegleiten-
des Praktikum, das sie bei uns im Unternehmen absol-
viert. Wahrend ihres kompletten Schuljahres folgen auf
zwei Wochen Schule immer zwei Wochen Praktikum.

Wir freuen uns Emilia bei uns zu haben. Was sie selbst
tiber ihr Praktikum bei uns zu erzahlen hat, konnt ihr im
nachfolgenden Interview lesen:

1. Warum hast du dich fiir ein Praktikum bei
Taubert-Design entschieden?

Meine Tante hatte mir damals die Firma empfohlen.
Schlussendlich habe ich mich fiir diesen Praktikumsplatz
entschieden, da bereits mein Vorstellungsgesprach sehr
entspannt und offen war und das hat sich dann auch im
Team wieder gespiegelt.

2. Was sind deine Aufgabenbereiche bei
Taubert-Design?

Meine Aufgabenbereiche umfassen zum einen die Pro-
duktion, in welcher ich an jeglichen Arten von Beschrif-
tungen arbeite, angefangen bei Schildern bis hin zu Fahr-
zeugen. Und zum anderen bin ich in Bereichen Social
Media und ab und zu auch im Frontoffice tatig.

3. Inwiefern hat dir das Praktikum bei Taubert-De-
sign geholfen dich weiterzuentwickeln?

Ich habe viel Selbstbewusstsein und auch Selbstvertrau-
en bekommen. Ebenso verfiige ich jetzt iber die Kennt-
nisse verschiedener Ablaufe und gewisser Techniken.
Zum Beispiel habe ich gelernt, wie man Folien anbringt,
Kunden begeistert und vieles mehr. Ich konnte auch an
Erfahrung im Umgang mit diversen Maschinen, wie dem
Plotter oder dem Laminiergerat gewinnen.

PIXELAKROBATIN IN
AUSBILDUNG

4. Was hat dir an deinem Praktikum bisher am
meisten Spa gemacht?

Um ehrlich zu sein, fallt es mir etwas schwer mich da
konkret festzulegen. Aber ich denke im GrofRRen und Gan-
zen bringt es mir am meisten Freude, wenn die Auftrage,
welche wir bearbeiten, gut beim Kunden ankommen und
wir dementsprechend gute Bewertungen zuriick bekom-
men.

5. Wiirdest du ein Praktikum bei Taubert-

Design weiterempfehlen?

Wenn du ein entspanntes Arbeitsklima, kreative Arbeits-
zeiten und Abwechslung anstrebst, wiirde ich dir einen
Praktikumsplatz bei Taubert-Design auf jeden Fall wei-
terempfehlen.

NOCH SCHULER?

Du hast Lust auf einen Einblick
in ein Medienunternehmen?

BEWIRB DICH AUF EIN
SCHULERPRAKTIKUM!

Sende uns deine Bewerbung digital an
personal@taeubert-design.de

5 FRAGEN AN EMILIA | PRAKTIKUM BEI TAUBERT-DESIGN 7




KUNDENBEGEISTERUNGSTEAM - KBT
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Was bedeutet Kundenbegeisterungsteam iiber-
haupt?

Wenn innerhalb einer Firma so viel Energie flie3t, dann
wirkt der Begriff ,Kundenbetreuung” zu passiv und passt
einfach nicht zu uns. Deswegen streben wir jeden Tag
nach dem gewissen Extra, um den Begeisterungsfaktor
zu erzielen! Bei uns stehen die kreativen oder geschaft-
lichen Wiinsche unserer Kunden im Mittelpunkt. Wir
geben alles fiir deren Erfiillung und wollen von Herzen,
dass sie zufrieden aus der Tiire gehen und dass sie na-
tlrlich auch gerne wieder zu uns kommen!

Wir sind der festen Uberzeugung, dass das Leben zu
kurz fiir 0815 ist. Darum bemiihen wir uns, anders zu
sein. Jedes Projekt wird sorgféltig bearbeitet, egal wie
klein es ist.

Das Kundenbegeisterungsteam hat sich auf die Fahnen
geschrieben, nicht nur den Auftragsprozess zu begleiten,
sondern den Kunden fiir uns und das bestellte Produkt
zu begeistern. Hinter jeder Bestellung steckt Kreativitat,
Kraft und Sinn; das zu vermittel und den Kunden von un-
serer Arbeit zu begeistern ist unsere Aufgabe.

Was sind die Aufgabenbereiche der Kundenbe-
geisterer?

Der Prozess von der Idee zum Angebot und die Optimie-
rung der Kundenwiinsche sind die vorrangigen Aufgaben
von Marko Frost. Dazu gehort auch eine besondere Art
der Akquise und ein durchdachtes Qualitats- und Be-
schwerdemanagement. Denn ein standiger Anlaufpunkt
und Ratgeber fiir Kunden soll nicht nur Bestandigkeit
ausstrahlen, sondern auch das Team in ihren Abteilun-
gen entlasten. Sarah Elson und Ellen Nasra findet ihr
normalerweise im Front-Office in der Fritz-Ebert-Stralle
(oder meistens am Ende des Telefons). Ihre Aufgaben im
Front-Office sind sehr abwechslungsreich und jeder Tag

KUNDENBEGEISTERER

ist anders. Uber die Kundenbegeisterung hinaus unter-
stlitzen sie das ganze Taubi-Team mit Kundenkommu-
nikation, E-Mails, Post, Wareneingang und Ausgang und
knipsen zwischendurch auch Passbilder. Desweiteren
kiimmern sie sich um unseren sogenannten ,QUAK-Pro-
zess", der dafiir sorgt, dass Produkte die das Haus ver-
lassen, unseren Qualitatsstandards entsprechen.

Was macht das Arbeiten bei uns fiir die vier so be-
sonders?

,Das Gefiihl mich am Sonntagabend auf die bevorste-
hende Woche zu freuen” - meint Sarah. Was sie sehr an
TD schatzt, ist dass unser Chef sehr auf eine gesunde
und gute Kultur achtet, die aus einer sehr gelungenen
Mischung aus Eigenverantwortung und einem Coaching-
Flihrungsstil besteht.

8 KUNDENBEGEISTERUNGSTEAM | WER GEHORT DAZU, WAS MACHEN SIE?
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Initiativen wie unseren monatlichen Internal Day (wo wir
nur an firmeninternen Projekte arbeiten) findet sie ein-
fach klasse und zeigt, dass die Firma zukunftsorientiert
ist. Das Motto ,Wir gestalten das Vogtland, weil wir es
lieben” hat sie ganz besonders angesprochen. Wenn sie
auf Arbeit dazu beitragen kann, dass kleine Firmen sicht-
barer werden und ihre Werbeziele erreichen, ist sie wirk-
lich HAPPY!

Der besondere Spirit, der durch die ehemalige Berufs-
schule in Greiz und jetzigem Medienwerk schwebt, hat
Marko hingegen vom ersten Tag an fasziniert. Ergebnis-
orientiertes arbeiten und zugleich den nétigen Freiraum
fir eigene Ideen zu haben, macht das Arbeiten bei den
Taubis aus. Wenn viele Spezialisten aus unterschiedli-
chen Gebieten auf einen Haufen sind, kann es zu Chaos
und wenig Effizienz kommen; nicht aber in dieser Firma,
denn die entscheidenden Zutaten sind Loyalitat, Leiden-
schaft und Zusammenbhalt.

Was bereitet euch am meisten Spaf} bei uns?

Das Gefiihl ein Teil des Ganzen zu sein und einen Anteil
am Erfolg des Teams zu haben und an der Entwicklung
der Firma mitwirken zu kénnen, ist fiir Marko das Beson-
dere an Taubert-Design.

Telefonnachrichten an Kollegen weiterzugeben, ist hin-
gegen fiir Sarah sehr spalig, wenn ihr Gesprachspart-
ner beim Autofahren telefoniert (Empfang dementspre-
chend schlecht), dabei etwas mampft, es eilig hat und
einen finfsilbigen Nachname hat! :) Aus Griinden der
Hoflichkeit kann man ja nur bis zu dreimal ,nochmal bit-
te?" nachfragen ohne, dass es dann peinlich wird. Der
Rest muss dann geschatzt werden.

Spal beiseite, was Sarah wirklich genielt, ist das Gefiihl,
dass sie dazu beitragt ,das Vogtland zu gestalten®. Ellen

Saveln Elso

KUNDENBEGEISTERIN

und Sarah haben auch die schone Aufgabe, fertige Be-
stellungen an Kunden zu iberreichen und die Gesichts-
ausdriicke und Begeisterung personlich zu erfahren, das
bereitet ihnen ebenfalls viel Spal3!

Wenn ihr mehr wissen wollt, folgt uns auf Social Media
und ihr bekommt einen Einblick hinter die Kulissen. So
sind namlich auch unsere Kundenbegeisterer auf uns
Aufmerksam geworden. Nattirlich auch durch unsere op-
tische Prasenz in der Stadt Greiz.

el fe-ie-fa o-ls g

\

\WERDE EINER VON UNS!

WIR SUCHEN DICH!
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Bewerte uns

auf Go gle

oder Facebook!

-
A0

Hinweis: Verwende #TD in deiner Bewertung.
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Deine Bewertung
belohnen wir mit
einem kleinen Geschenk.

MANDY SCHATTMANN | \S8] 1. 0.0.8.6 ¢
Supertolle Beratung, sehr kundenfreundlich und kreative Ideen fiir die Entwicklung der Vorstellung,
welche man hat. Kann Taubert-Design nur weiterempfehlen und werde bei meiner nachsten Idee
auch wieder zu lhnen gehen.

PATRICK WINNIG | KREATIVMOBEL GMBH ' 8. 0. 6.6 ¢
Sichtbarkeit steigern? Tolle und individuelle Geschenke gerade jetzt in der Vorweihnachtszeit? Dies
und viele andere Dinge findet man bei der Firma Taubert-Design. In einer super Beratung erfahrst
du, was es alles Tolles gibt. Die Firma Taubert-Design ist zu 110 % zu empfehlen.

| MICHAEL PREISING | CONCEPT BODEN UG ' 6. 0. 6.6 ¢
|||||.||BODEN Wir lassen unsere Firmenwerbung bei dem Team von Taubert-Design machen und sind mehr als
zufrieden! Ein supertolles Team, was auf unsere Wiinsche eingeht und diese super umsetzt.

CHRISTIAN EWIG | GARTEN & LANDSCHAFTSBAU CHRISTIAN EWIG 1 6. 6.6 6.4
Michael und sein Team kiimmern sich wirklich arrangiert um die Wiinsche und Anliegen Ihrer Kun-
den.Wer etwas Individuelles bendtigt, ist hier genau richtig. Ich kann Taubert-Design warmstens
weiterempfehlen!

10 KUNDENFEEDBACK | KUNDEN DIE WIR SCHON UBERZEUGEN DURFTEN




VERSCHENKE EMOTIONEN

Du mochtest etwas anderes als Geschenke in Ge-
schenkpapier einpacken? Du suchst nach mehr
Faszination, die du durch eintoniges Geschenk-
papier nicht finden kannst? Wie ware es mit einem
Verpackungsballon? Es ist nicht nur schon anzu-
sehen, das innere Kind des Beschenkten kann gar
nicht anders, als sich dariiber zu freuen!

Aber was ist iiberhaupt ein Verpackungsballon?
Ein Verpackungsballon ist ein Latex-Ballon mit ei-
nem extra-weitem Hals, um die Geschenke ordent-
lich hineinzubekommen.

Falls ihr euch jetzt fragt ,Wann brauche ich denn so
einen Ballon?“ _

Haben wir hier die Antwort fur euch. Verpackungs-
“ballons eignen sich fir viele Anldsse, sei es fir
Hochzeiten, Geburtstage, Schu}anfang, Valentins-

tag, Weihnachten, Taufe, Geburt uvm., es ist flr je-‘

den deﬁmtlv was dabeil

Bekomm ich den Inhalt von euch oder mués ich

den selber mitbringen?
Du kannst uns den Inhalt gerne geben und wir bau-
en ihn ein. Hast du allerdings keine Idee, was der

In'ha_lt des Ballons sein konnte, beraten wir dich - -

~ natiirlich gerne. Abér Achtung! Es darf nichts Spit-
zes oder schweres in den Ballon, die Gefahr, dass
er kaputtgeht ist zu hoch. Denn der Inhalt des Bal-

{

lons gelangt durch die Offnung, da kriegt man jetzt

keinen Bagger durch - logisch. Der Ballon
ist durchsichtig, mit verschiedenen

Mustern und Farbtupfern darauf, je
nach Anlass. Von ,Happy Birthday”
bis ,Just married” ist da so gut wie
alles dabei! Meistens kommt Uber
den Verpackungsballon noch ein
Folien-Ballon. Sei es ein Baby, ein

Herz oder ein Motorrad, wir finden fir

b jeden etwas.

_ ' ? Wenn du dich fir so einen Ballon in-
teressierst, komm gerne fiinf Tage
vorher zu uns! Das reicht komplett.
Und jetzt zur wahrscheinlich wich-

tigsten Frage: ,Was kostet eigentlich

\ so ein Ballon?"

Der kleine Verpackungsballon kos-

tet 18,90 € und der grofRe 22,90 €.

Der (berraschende, unerwartete

Blick und das freudige Lacheln des

Beschenkten gibt's kostenlos dazu!

| Nedve Té\\/\%‘d’ :

LLERIN, ORGAN\SATIONS \ o

\x/uNscHERFUZAHLEN JoNGLEUR|N

TALENT &

VERSCHENKE EMOTIONEN | TAUBERT STORE 11
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IN DER ,FES25 -
DAS MEDIENWERK"

Termine nach Vereinbarung

IMMER AM ERSTEN FREITAG DES M
VON 1+ - 20 UHR

BRUNO-BERGNER-STRABE 30 01. JULI
07913 GREIZ | 05. AUGUST

02. SEPTEMBER
0% OKTOBER
O4. NOVEMBER
02. DEZEMBER

8 - 14.30 UHR






